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POLITICA EDITORIAL

La Editorial de la Universidad Externado de Co-
lombia, que cuenta con mas de 2.000 titulos pu-
blicados, es una de las mas importantes, presti-
giosas, antiguas y reconocidas en Colombia en
el dmbito universitario y profesional.

En la actualidad, la editorial de la Universidad
Externado de Colombia tiene un promedio de
edicién de 136 nuevos titulos al ano, entre libros
y revistas.

El Externado publica textos y obras de consulta
en distintas ramas del saber, principalmente en
Ciencias Sociales, cuyos autores, en su mayoria,
son profesores e investigadores de la misma Uni-
versidad. Ademads, realiza coediciones con pres-
tigiosas instituciones nacionales e internaciona-
les como centros de educacion superior y otras
editoriales. También publica traducciones al cas-
tellano de obras de editoriales internacionales de
primera linea que le otorgan derechos exclusivos
dado su prestigio, sin que el costo de las versio-
nes, generalmente elevado, haga parte del precio
de venta del libro. Todo lo anterior, teniendo en
cuenta que la funcién principal de la labor edito-
rial de la Universidad es divulgar el conocimien-
to a través de la publicacion de titulos, ya sean
libros o revistas.

Cabe destacar, adicionalmente, el apoyo y esti-
mulo que se da a la difusién de los mejores tra-
bajos de tesis, tanto de pregrado como de pos-
grado, una vez han pasado el examen cuidadoso
del Comité Editorial. Las publicaciones, virtuales
y en papel, son consideradas en la Universidad
como una estrategia para el desarrollo de la com-

A. GENERALIDADES

petencia investigativa y la generaciéon de una cul-
tura cientifica.

Importa resaltar que por medio de su labor edi-
torial el Departamento de Publicaciones con-
tribuye, de manera notable, a que se divulguen
los esfuerzos de investigacion realizados por los
docentes y alumnos de la Universidad, lo cual
constituye un especial estimulo profesional.

La mayoria de los libros y revistas editados por el
Departamento de Publicaciones se agrupan en las
colecciones auspiciadas por las distintas faculta-
des de la Universidad. Asi, la Facultad de Derecho
cuenta con las series del Centro de Investigacion en
Filosofia del Derecho y Teoria Juridica, con las mo-
nografias de Derecho Penal, y con las series de De-
recho Administrativo, Derecho Publico, Derecho
Penal, Derecho Fiscal, Derecho Laboral y Derecho
Urbanistico; a su vez, la Facultad de Finanzas, Go-
bierno y Relaciones Internacionales publica la co-
leccion Pretextos; la Facultad de Administraciéon de
Empresas Turisticas y Hoteleras, la serie de Tiempo
Libre y Turismo; la Facultad de Economia, la serie
de Estudios de Caso en Politicas Pdblicas; la Fa-
cultad de Administracion de Empresas, los Casos
Empresariales; la Facultad de Ciencias Sociales, los
Cuadernos del CIDS; y la Decanatura Cultural, la
serie “Un libro por centavos”, entre otros.

De otra parte, numerosas publicaciones constitu-
yen libros de investigacion y libros de texto en las
diversas materias que componen los programas
académicos. Algunos titulos corresponden, inclu-
so, a autores extranjeros de renombre, que son
puestos a disposicion de la comunidad académica
a precios razonables.
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B. INSTANCIAS QUE ORIENTAN LA POLITICA EDITORIAL
Y VELAN POR SU CUMPLIMIENTO Y EJECUCION

La politica editorial de la Universidad Externado
de Colombia es trazada y controlada por dos ins-
tancias, asi:

a. Comité Editorial
b. Comité de Publicaciones

En general, les corresponde a los comités Edi-
torial y de Publicaciones estar atentos a la ge-
neracion, seguimiento y correcta aplicacién de
las politicas institucionales relacionadas con el
proceso editorial de la Universidad, que basica-
mente estd dirigido, en materia de produccioén de
libros y revistas, a darle visibilidad a la produc-
cion cientifica de sus docentes e investigadores,
asi como a poner dicha produccion bibliogréfica
a disposicion de toda la comunidad académica
en el pais y en el exterior, ya sea en medio fisico,
PDF, o mediante el denominado libro electréni-
co, e-book, en formato ePub.

En lo que se refiere a la produccion de todo aquel
otro material impreso que requieren las distintas
areas de la Universidad para divulgar sus activi-
dades, el Comité de Publicaciones tiene la fun-
cién prioritaria de dictar una serie de directrices
encaminadas a mantener una uniformidad en el
manejo de la imagen institucional, para, de esa
manera, lograr una facil recordacién de la Uni-
versidad Externado de Colombia como Casa de
Estudios de primer orden.

La instancia encargada de ejecutar esta politica
editorial es el Departamento de Publicaciones de
la Universidad, el cual, para efectos practicos,
funge como la Editorial universitaria.

1. Comité Editorial

Las principales funciones del Comité Editorial,
como instancia decisoria, son:

a. Formular y revisar periédicamente la po-
litica editorial de la Universidad

b. Velar por la calidad de las publicaciones
auspiciadas por la Universidad

c. Autorizar la realizacién de convenios y
proyectos de coedicion con editoriales y
empresas nacionales o extranjeras

d. Evaluar, aprobar e improbar las solicitu-
des de publicaciones provenientes de las
instancias autorizadas de la Universidad
para presentarlas a su consideracion

e. Designar personas provenientes de la
comunidad académica, nacionales o ex-
tranjeros, de la Universidad o fuera de
ella, para evaluar la calidad y pertinencia
de los libros de investigacion que seran
publicados

f.  Autorizar la traduccién al castellano de
libros extranjeros de especial interés para
las labores académicas de la Universidad
y el desarrollo de la cultura nacional

g. Autorizar la celebracion de convenios
para la distribucién, edicion o impresion
en el exterior de libros publicados por la
Universidad

h. Evaluar proyectos en los cuales participe
la Universidad, relacionados con su poli-
tica editorial

i. Estudiar la oportunidad, calidad y efica-
cia de las revistas especializadas de la

Universidad

Este Comité se reline una vez al mes.
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2. Comité de Publicaciones

Las principales funciones del Comité de Publica-
ciones, en su calidad de instancia asesora, son:

Revisar peri6dicamente el cumplimiento
de la politica de publicaciones de libros,
revistas y cualquier otro tipo de material
impreso auspiciado por la Universidad

Velar por la calidad de las publicaciones
que edita la Universidad

Velar por la adecuada ejecucién, tanto de
la politica editorial trazada por el Comité
Editorial, como de la politica de publica-
ciones de la Universidad

Dictar las normas, y velar por su adecua-
do cumplimiento, relacionadas con la es-
tandarizacion de la imagen institucional
de la Universidad, reflejada en la publi-
cacion de libros, revistas y cualquier otro
tipo de material impreso

Divulgar entre los decanos y directores
de departamento de la Facultad de De-
recho las politicas editorial y de publica-
ciones de la Universidad, con el fin de
lograr de cada uno de ellos tanto su cabal
entendimiento como el compromiso en
su estricto cumplimiento

Determinar, de acuerdo con el respectivo
decano o director de departamento, el ni-
mero de ejemplares de cada libro o revista
para ser impreso en cada tiraje, ya se trate
de nuevas ediciones o de reimpresiones

Velar por que todas las publicaciones y
demas material impreso que requiere la
Universidad sean canalizadas a través del
Departamento de Publicaciones

Velar por que tanto las distintas areas de
la Universidad como el mismo Depar-

tamento de Publicaciones cumplan de
manera estricta con el procedimiento de
solicitud, elaboracién, produccién, uso y
publicacién de libros, revistas y cualquier
otro tipo de material impreso

Asesorar a las distintas areas de la Univer-
sidad en materias relacionadas con la pro-
duccién o publicaciéon de libros, revistas
o cualquier otro tipo de material impreso

Disefnar, implementar, revisar y controlar
los modelos de fijacion de costos estandar
de los precios de venta, PVP, o de salida
de los libros, revistas y de cualquier otro
tipo de material impreso que lleve a cabo
directamente o contrate la Universidad

Definir el valor de los diversos estandares
que se aplican en los procesos de edicién
(correccién de estilo, disefo, diagrama-
cién e impresion) de libros, revistas y de
cualquier otro tipo de material impreso

Procurar que la Universidad no incre-
mente su inventario de libros y revistas

Velar por el adecuado manejo y conser-
vacion del inventario de publicaciones
de la Universidad

Presentar ante el Comité de Contratos
de la Universidad la solicitud de autori-
zacion para la celebracién de aquellos
convenios que se consideren necesarios
para la correcta ejecucién de la politica
de publicaciones de la Universidad.

Autorizar la presentacion al sefior Rec-
tor o a la instancia pertinente de gasto,
de proyectos de destruccion y castigo de
inventarios de libros, revistas o cualquier
otro tipo de material impreso

Autorizar la participacién de la Universi-
dad en las distintas ferias del libro que se
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celebren en el ambito nacional e interna-
cional

g. Autorizar la organizacién y celebracion
de ferias por parte de las direcciones Ad-
ministrativa y de Publicaciones de la Uni-
versidad para la venta de libros y revistas,
para lo cual podré fijarse precios especia-
les de venta

r. Evaluar el informe de resultados de la
participacion de la Universidad en las
distintas ferias del libro nacionales e in-
ternacionales

s. Determinar cada afo si debe incremen-
tarse, y en cuanto, los precios de venta
de los titulos publicados por la Universi-
dad y presentar las recomendaciones per-
tinentes a consideracién de la instancia
respectiva

t. Definir los mecanismos de distribucién y
comercializaciéon, a nivel nacional e in-
ternacional, que se consideren mas ade-
cuados para la venta de los titulos edita-
dos por la Universidad

u. Evaluar periédicamente, con base en los
informes que presenten las direcciones Ad-
ministrativa y de Publicaciones de la Uni-
versidad y el distribuidor, Siglo del Hombre,
el comportamiento y la evolucién de las
ventas y “salidas” de los titulos publicados
por la Universidad, de manera que sea po-
sible tomar los correctivos que se conside-
ren necesarios de manera oportuna

v. Velar por el adecuado y oportuno funcio-
namiento de los procesos de reconoci-
miento y pago de los derechos de autor
que adeude la Universidad

w. Velar por que la Universidad, a través de
su Biblioteca, lleve a cabo y mantenga un
adecuado servicio de “canje” de sus publi-

caciones, particularmente de las revistas
que se editan por las distintas facultades

x. Recomendar la conversion de aquellos titu-
los de interés general a libros electrénicos o
e-books, ya sea en formato PDF o en ePub

y. Recibir, de manera periddica, los informes
de gestion y resultados por parte del distri-
buidor Siglo del Hombre, y dar recomen-
daciones sobre el proceso de comerciali-
zacion

z. Velar por el estricto y oportuno cumpli-
miento de la obligacién del depdsito legal
de cada uno de los titulos publicados por la
Universidad, asi como por la correcta nor-
malizacién y catalogacion de los mismos

Este Comité se reline una vez a la semana.

A su vez, la politica editorial de la Universidad es
ejecutada basicamente por el Departamento de
Publicaciones.

3. Departamento de Publicaciones

El Departamento de Publicaciones es un drea de
servicio y apoyo a todas las demas instancias de
la Universidad, tanto de caracter docente como
administrativo.

Las funciones principales del Departamento de
Publicaciones, en su labor de ejecucién de la po-
litica editorial de la Universidad, son la edicion de
libros y revistas, asi como la produccién de todo
aquel otro material impreso (folletos, afiches, vo-
lantes, cuadernos, pancartas, etc.) que requiere la
Universidad para la adecuada divulgacion de sus
actividades.

Para el cumplimiento de los anteriores propésitos,
el Departamento de Publicaciones cuenta con
una planta de personal propia de diez funcio-
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narios, asi, director, coordinador administrativo,
coordinadora de investigaciones, tres asistentes,
corrector de textos, disefiador gréfico, secretaria
del director y mensajero.

El Departamento ejecuta absolutamente todas
sus labores de produccién mediante la contrata-
cién externa con distintos proveedores.

Las labores del corrector de estilo y del diagrama-
dor, quienes pertenecen al Departamento, estan
limitadas a los procesos de revision de “cierre”
tanto de los libros y revistas como de los textos
contenidos en el resto del material impreso.

Es de anotar que el Externado tiene un convenio
con una editorial argentina ubicada en Buenos
Aires, lo cual le permite que algunos de sus li-
bros sean publicados y comercializados en dicho
pais. El proceso, en lineas generales, funciona de
la siguiente manera: el editor argentino seleccio-
na aquellos titulos que por su temdtica pueden
ser interesantes en Argentina; el Departamento
remite, via correo electrénico, el PDF al editor,
quien procede con la impresién por demanda
(por ejemplo, 30 ejemplares); el precio de venta
del libro se fija teniendo en cuenta que se cubran
los costos de impresién, las comisiones del editor
y librero argentino y los derechos de autor.

Un proceso similar al de Argentina se proyecta
ejecutar, en el corto plazo, en México y Espana.

A continuacion se presenta una breve descrip-
cién de las dos funciones principales que lleva a
cabo el Departamento de Publicaciones.

a. IMPRESION DE LIBROS Y REVISTAS
PROCESOS

- Recepcion de la solicitud por parte del se-
fior Rector, los decanos y directores de las
unidades académicas.

- Presentacion y autorizacién de las solicitu-
des por parte de Comité Editorial

- Tramite operativo en el Departamento de
Publicaciones
v" Procesos de correccién de estilo y dia-
gramacion
Disefio y autorizacion de la cardtula
Contenidos de la contracardtula (resefia)
y las solapas

v Obtencién del ISBN (libros) o ISSN (re-
vistas)

v' Obtencién de la catalogaciéon en la
fuente por parte de la Direccion Gene-
ral de la Biblioteca de la Universidad

- Elaboracién de contratos de derechos de
autor

- Proceso de impresion

- Definicién del precio de venta, tiraje ini-

cial y comercializacién del libro, a través

del Comité de Publicaciones

v" Modelo estandar de costos

v “Circulacion restringida” o “Comerciali-
zacion externa”

Procesos de pos impresion

v Anuncio en la pagina Web

v" Entrega de libros para depésito legal, re-
galias y bibliotecas

v"Informes a decanos o directores sobre la
evolucion de las ventas de los libros

v" Seguimiento de la comercializacion in-
terna y externa

v
v

b. IMPRESION DE MATERIAL GRAFICO DISTIN-
TO DE LIBROSY REVISTAS

PROCESOS

- Este proceso se inicia mediante la solicitud
que hace el usuario por medio del diligen-
ciamiento de un formato especial en el que
plasma su requerimiento y justificacion, y
lo remite a Publicaciones via correo elec-
trénico.

- Unavezse cumple todo el proceso de coor-
dinacién, analisis, revision, alistamiento y
diseno del material impreso por parte del
Departamento de Publicaciones y del Co-
mité de Diseflo, asi como del proveedor
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externo, se procede con la contratacién de
la impresion externa del respectivo mate-
rial seglin las necesidades y caracteristicas
particulares de cada caso (nimero de pie-
zas, cotizaciones, seleccién del proveedor,
plazos, contabilizaciones de acuerdo con
el costo estandar, etc.).

- Una vez el material es remitido al provee-
dor para su produccion, se realiza un per-
manente seguimiento al proceso para ase-
gurar que se satisfagan las condiciones de
calidad y oportunidad exigidas.

- Un tercer paso, complementario y even-
tualmente marginal a la actividad que lleva
a cabo el Departamento, consiste en la im-
presion de los diplomas de grado, asi como
de algunos otros materiales para los even-
tos académicos.

c. PARTICIPACION EN FERIAS DEL LIBRO, NA-
CIONALES E INTERNACIONALES

El Departamento de Publicaciones es el encarga-
do de coordinar la participacién de la Universi-
dad Externado de Colombia en las ferias del libro
tanto nacionales como internacionales.

A nivel nacional, el evento mas importante es
la Feria Internacional del Libro de Bogota. Sin
embargo, por conducto de Siglo del Hombre y
la Asociacién de Editoriales Universitarias de
Colombia, ASEUC, el Externado participa en la
mayoria de las ferias del libro que se organizan
a nivel local y regional, la mayoria de ellas por
editoriales universitarias, como Rosario, Javeria-
na, Nacional, Antioquia, Valle (Pacifico), Caldas,
Norte, entre otras.

A nivel internacional, la Universidad participa,
por conducto de Siglo del Hombre en las mas
importantes ferias del libro, como son:

- Feria internacional del libro LIBER. Madrid-
Barcelona

- Feriainternacional del librode FRANKFURT.
Frankfurter Buchmesse

Feria internacional del libro de GUADALA-

JARA. FIL

- Feria internacional del libro de BUENOS
AIRES

- Feria internacional itinerante del libro de
CENTROAMERICA

- Feria internacional del libro de ALAGOAS.
Brasil

- Feria internacional del libro de Quito

- Feria internacional del libro de MIAMI.
Miami book fair international, USA

- Feria del libro de la American Library Asso-
ciation, ALA. NEW ORLEANS, USA

- Feria del libro en Espafiol, LealA. LOS AN-

GELES, USA

d. PROYECCION DEL DEPARTAMENTO DE PU-
BLICACIONES

A mediano plazo se estima que el Departamento
debe mantener la misma estructura organizacio-
nal actual.

Sin embargo, desde un punto de vista meramen-
te funcional, se considera que el Departamento
debe emprender, estructurar y consolidar tres
procesos principales, asi: i) Mejoramiento de la
intervencion y seguimiento en la comercializa-
cion de los libros, con la colaboracion del distri-
buidor “Siglo del Hombre”; ii) Funcionamiento
de editores en Latinoamérica y en Espana, para
replicar la situacién de Buenos Aires antes expli-
cada; iii) Acompanamiento a las dreas académi-
ca, de servicios y administrativa en sus procesos
de indexacién de revistas y visibilidad interna-
cional de su produccién cientifica.

Para el primero de los procesos mencionados se
requiere trabajar de manera coordinada con el
distribuidor “Siglo del Hombre” con el propésito
de implementar medidas mas agresivas de co-
mercializacion.

En el segundo proceso se esta en la bisqueda
de editoriales en México y Lima con el prop6-
sito de replicar el proceso de Buenos Aires. Se
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espera, a mediano plazo, continuar con paises
como Espafa, Costa Rica, Panam4, Chile, Ecua-
dor y Brasil.

De otra parte, el Departamento de Publicaciones
trabaja también en el desarrollo y ejecucion de dos
proyectos que le permitiran, en un mediano plazo,
ampliar, de manera importante, la visibilidad y co-
mercializacion de su produccion bibliogréfica: el
ofrecimiento de sus libros de manera electrénica
(e-book) mediante la conversion a formato ePub y
su distribucién por canales masivos de comerciali-
zacion como iBookstore de Apple y Amazon; y la
impresion por demanda, POD.

e. IMPACTO DEL DEPARTAMENTO DE PUBLI-
CACIONES EN LAS ACTIVIDADES DE DOCEN-
CIA, INVESTIGACION Y PROYECCION SOCIAL

Con la edicion y publicacién de libros y revistas,
el Departamento contribuye de manera muy im-
portante a la divulgacién de la labor investigati-
va de los docentes de la Universidad, lo cual se
constituye en un especial estimulo profesional.

En efecto, y como ya se dijo, la gran mayoria de
los libros y revistas editados corresponde a titu-
los cuyos autores son docentes o investigadores
de la Universidad. Ejemplos importantes de estas
publicaciones son las distintas colecciones que
existen, particularmente en la Facultad de Dere-
cho: serie del Centro de Investigacién en Filosofia
del Derecho; serie de Teoria Juridica y Filosofia
del Derecho; series de Derecho Administrativo,
Derecho Publico, Derecho Penal, Derecho Fiscal
y Derecho Laboral.

Ademas, muchas de las publicaciones correspon-
den a libros de investigacion y de texto para las dis-
tintas areas tematicas que integran los programas
académicos de pregrado, posgrado y educacion
continua. También se cuenta con titulos de autores
extranjeros de especial renombre en lengua caste-
llana y textos traducidos. Como politica institucio-
nal, se destaca que estas publicaciones, propias o

en coedicion, son puestas a disposicion de la co-
munidad académica a precios muy razonables.

Para facilitar los procesos de edicion, los libros se
clasifican, ademas de su tematica, en las siguien-
tes categorias: libros de investigacion, libros de
texto y libros de divulgacion. Se entiende por li-
bro de investigacion aquel que presenta resulta-
dos de investigacion significativos en su drea de
conocimiento y cuenta con procesos de retroali-
mentacion académica. El libro de texto es aquel
cuya funcion principal es apoyar los procesos
de aprendizaje y actualizacion en las diferentes
areas tematicas. Por dltimo, se consideran como
libros de divulgacion los estudios de caso, los li-
bros institucionales, los avances preliminares de
investigacién u otro tipo de textos que buscan
comunicar informacién pertinente para la comu-
nidad académica.

Finalmente, vale la pena destacar que el Depar-
tamento de Publicaciones, en cumplimiento de
su labor de ejecucion de la politica editorial de
la Universidad, también ha implementado los si-
guientes procesos:

f. ADQUISICION DE LIBROS POR INTERNET
Cualquier libro publicado por la Universidad
puede ser adquirido mediante el ingreso a una

de las siguientes paginas Web:

www.siglodelhombre.com
www.lalibreriadelau.com

En este sistema, el precio de venta de los libros es
el mismo precio al que se adquieren en cualquier
libreria.

Los libros pueden ser pedidos desde cualquier
parte del mundo, y alld serdn remitidos, con el
nico recargo del valor del porte.

Los libros en la Libreria de la Universidad tienen
un descuento del 20%.
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g. E-BOOKS (formato PDF o en ePub)

®Book

LIBRDS ELECTRONICOS
DE LA UNIVERSIDAD
EXTERMADO DE COLOMEIA

La Universidad cuenta con mds de 150 libros
electrénicos, ePub, que se pueden adquirir a
través de la pagina web: http:/publicaciones.
uexternado,edu.co.

La version electronica estd disefiada para leerse en

dispositivos especiales para la lectura de e-books,
denominados e-readers. Estos titulos también se
pueden adquirir en medio impreso.

h. PORTAL DE REVISTAS

Las revistas de la Universidad se pueden consul-
tar a través del portal de revistas:

http://revistas.uexternado.edu.co/

Desde alli se accede a la pagina web de cada una
donde se pueden descargar los articulos en texto
completo.

1
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C. PROCEDIMIENTO DE EDICION DE LIBROS

1. Procedimiento

Solo las siguientes instancias de la Universidad
pueden presentar solicitudes de publicacion de
libros al Comité Editorial para su aprobacién final:

a. Decanos de facultad

b. Directores de departamento de la Facultad
de Derecho

c. Rector

d. Miembros del Comité Editorial

De otra parte, y sin excepcion, toda solicitud de
publicacién debe cumplir con los siguientes re-
quisitos:

a. Justificacion detallada de la publicacion

b. Campo o rama del saber a la que pertenece
la publicacion

c. Propuesta del titulo de la publicacion

d. Autor (es), compilador (es), director (es)

e. ;Se trata de una nueva edicion? O, jes una
reedicién o una reimpresion corregida?

f. 4El libro pertenece a una coleccién en
particular? ;Cual?

g. A qué grupo y linea de investigacion per-
tenece la obra?

h. Si es libro de investigacion, detallar la in-
formacion del proyecto

i. ;Se trata de una coedicién? En caso
afirmativo, justificarla de manera adicional

j. ;Se trata de una traduccion? En caso
afirmativo, justificarla de manera adicional.
sSe tienen las autorizaciones correspon-
dientes para su publicacién en castellano?

k. ;Se trata de una tesis de pregrado o
posgrado? En caso afirmativo, acompanar
la recomendacién de publicacion del
respectivo jurado y del respectivo Consejo
Directivo de la Facultad

l.  Garantia de que se cuenta con los plenos
derechos de autor, de coedicion o de tra-

duccién. En el caso de las compilaciones
el editor debe adjuntar las autorizaciones
escritas de los diferentes autores

m. Sugerencia del nimero de ejemplares que
seran impresos en el primer tiraje

n. Texto por publicar, tanto en papel, impreso
a espacio y medio, como en medio digital

Toda la informacién se debe consignar en el for-
mato de presentacién de textos (ver Anexo n.°
1). Para los libros de investigacion es necesario
identificar el proyecto y la linea de investigacion
a la que pertenece, e incluir los antecedentes del
libro en términos de otros productos derivados de
la investigacion.

La oficina solicitante debe garantizar que el texto
que se presenta estd completo y listo para iniciar
su proceso de edicién, es decir, corresponde a
su version definitiva, especialmente si se trata de
obras colectivas. Por ningin motivo se aceptan
trabajos incompletos o adiciones de dltima hora
a los textos originales. En los casos en que el tex-
to ya tenga alguna evaluacion de pares externos,
realizada durante el proceso de ejecucion del
proyecto de investigacion, el decano o director
de departamento de la Facultad de Derecho de-
bera indicarlo en la justificacion vy, si es preciso,
adjuntar los comentarios.

Importa tener en cuenta que la recepcion de un
texto no implica el compromiso de su publica-
cién, sino solo el de su evaluacion y concepto
segln la politica editorial vigente.

Corresponde de manera exclusiva al Comité Edi-
torial de la Universidad evaluar las solicitudes de
publicacién de libros, cuyas justificaciones son
presentadas, en cada sesion, por parte del direc-
tor del Departamento de Publicaciones quien es
el secretario de la Corporacion, encargado de
elaborar y mantener las actas respectivas.
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El Comité Editorial, dependiendo de la clase de
obra que se ponga a su consideracién, para el
caso de libros de texto o que son el resultado de
una investigacion, sugiere los pares evaluadores,
quienes pueden pertenecer o no a la Universidad
y ser colombianos o extranjeros. La evaluacion
se realiza utilizando el sistema de doble ciego, y
tiene un plazo de dos meses aproximadamente.
Los evaluadores emiten un concepto que luego
es analizado por el Comité Editorial, que toma la
decision final de publicacion.

La evaluacién de los pares esta dividida en cuatro
partes (ver Anexo n.° 2). En la primera se consignan
los datos del evaluador con su afiliacién institucio-
nal, correo electronico y dltimo titulo académico.
En la segunda se califica la fundamentacion cienti-
fica asi: a. ;Los objetivos del texto estan claramente
enunciados y sustentados?; b. ;Utiliza una metodo-
logia adecuada para el desarrollo de los objetivos?;
c. ;La presentacion y argumentacion de las ideas
es coherente?; d. ;El manejo de conceptos, teorias
y datos es preciso?; e. ;Existe relacion entre el ti-
tulo, el problema, los objetivos, el marco tedrico
o metodoldgico y las conclusiones?, y f. ;El tema
es pertinente y brinda aportes a su area de cono-
cimiento?). La presentacién de la informacién asi:
a.;El autor utiliza un lenguaje claro y conciso?; b.
sHay coherencia en la presentacién y desarrollo
de las ideas?; c. ;Las partes del trabajo se articulan
entre si y responden a los objetivos planteados?, y
d. ;Utiliza fuentes bibliograficas actualizadas?). Y el
uso de la documentacion asi: a. ;El autor realiza
un uso adecuado de las fuentes bibliogréaficas en
la elaboracién de las citas, paréfrasis, resimenes y
notas al pie?; b. ;El texto se puede considerar origi-
nal?; c. ;Es posible diferenciar los aportes del autor
respecto de la informacion de otros textos?) En la
tercera se clasifica el documento en: libro de texto,
libro de investigacion o libro de divulgacién. Por
altimo, se realizan las siguientes recomendaciones:
publicar sin modificaciones, publicar con modifi-
caciones o no publicar.

El Comité Editorial clasificara como libros de in-
vestigacion aquellos que hayan sido evaluados

por dos arbitros externos quienes podran pronun-
ciarse sobre sus cualidades cientificas y su aporte
al area de conocimiento y dar cuenta de un pro-
ceso de investigacion maduro. Las evaluaciones
deben ser positivas, recomendar su publicacion,
clasificar el texto como libro de investigacion, e
incluir la firma del arbitro.

Para emitir el concepto de publicacién, el Comité
Editorial evalta la informacién consignada en los
anexos n.° 1y n.° 2, y hace una de las siguientes
recomendaciones: publicar sin modificaciones,
publicar con modificaciones o no publicar. Ade-
mas, verifica las condiciones editoriales (tabla de
contenido, indices, resefia del autor, resefia del
libro, esquema de citacién y bibliografia, archi-
vos originales de tablas, gréficos, cuadros, e infor-
macion completa de las fuentes de las imagenes,
cuadros, graficos, etc.) y clasifica los documentos
en una de las siguientes categorias: libro de texto,
libro de investigacion, libro de divulgacion o libro
institucional (ver Anexo n.° 3).

El libro de texto es aquel cuya funcién principal
es apoyar los procesos de aprendizaje y actualiza-
cién en las diferentes dreas tematicas. El Comité
Editorial clasificara como libros de texto aquellos
que hayan sido identificados como tales por un
evaluador externo y uno interno a la institucion.

El libro de investigacion es aquel que presenta re-
sultados de investigacién significativos en su area
de conocimiento y cuenta con procesos de retroa-
limentacién académica. El Comité Editorial clasi-
ficard como libros de investigacion aquellos cuyas
evaluaciones hayan sido positivas, recomienden
su publicacién y hayan sido identificados como
tales por dos evaluadores externos a la institucion.

En la evaluacién y proceso de edicion de los li-
bros correspondientes a capitulos de investiga-
cién, se seguiran los mismos procedimientos an-
tes mencionados.

El libro de divulgacion es aquel que pretende pre-
sentar los avances preliminares de investigacion u

13
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otro tipo de discusiones, cuyo fin es comunicar
informacioén pertinente para la comunidad acadé-
mica. El Comité Editorial clasificara como libros
de divulgacion aquellos que hayan sido identifica-
dos como tales por dos evaluadores internos a la
institucion.

Los libros institucionales son aquellos que revis-
ten un interés particular para la Universidad y no
requieren necesariamente la evaluacién por pares
académicos.

Si la Corporacion decide no enviar el texto a
evaluacién por parte de un par académico, ella
misma evalda la solicitud y resuelve acerca de su
pertinencia o no para ser publicado.

De esta manera, el Comité Editorial aprueba, im-
prueba o recomienda cambios a las solicitudes
de publicacién que se someten a su considera-
cién. Si una solicitud es negada o se sugieren
cambios por parte de la Corporacioén, esta deci-
sién es comunicada al area respectiva por parte
del director de Publicaciones. Si la solicitud de
publicacién es aprobada, esta decisién también
se comunica al drea respectiva y se inicia el co-
rrespondiente proceso de edicién.

El proceso final de edicion comprende las si-
guientes etapas:

Correccion de estilo

Diagramacion

Revision de cierre

Obtencion del ISBN

Elaboracion de caratula, resefia y solapas

Elaboracion de la catalogacion en la fuente

Elaboracion y suscripcion del Contrato de

Edicién para derechos de autor

h. Impresion

i. Fijacion del precio de venta, PVP, con base
en el modelo de costos estandar

j- Anuncio en la pagina Web de la Universidad

k. Cumplimiento del tramite del depésito legal

l. Envio de cuatro ejemplares a la Biblioteca

de la Universidad

@m0 o0 T W

m. Entrega de las regalias en ejemplares al autor
n. Distribucion para comercializacién a la Li-
breria de la Universidad y a Siglo del Hombre

Los procesos de correcciéon de estilo y diagra-
macién son contratados por el Departamento de
Publicaciones con proveedores externos debida-
mente inscritos ante la Universidad.

La correccion de estilo puede ser realizada sobre el
texto en papel, o sobre el archivo digital en Word
mediante el sistema de “control de cambios”.

Una vez entregada la primera revision por parte
del corrector de estilo, el texto, siempre en papel,
es remitido al autor quien, a mano, acepta o no
acepta o sugiere cambios sobre cada una de las
correcciones. Posteriormente el texto, en papel,
con las observaciones del autor, es devuelto al
corrector de estilo quien realiza la insercion de
las correcciones sobre el archivo digital en Word
y deja el texto “limpio”, listo para el proceso de
diagramacioén por parte de un proveedor-diagra-
mador, también externo y debidamente inscrito.

El texto diagramado, en papel, es enviado al co-
rrector de estilo para su revision vy, si se requiere,
devuelto nuevamente al diagramador para la inser-
cion de las correcciones que se estimen pertinentes.

Una vez el corrector de estilo da su visto bueno
final al texto diagramado, éste es enviado al au-
tor, en papel, para su visto bueno final, previo a la
impresion.

Importa tener en cuenta que la Universidad tiene
establecido como politica que el visto bueno final
de un libro debe darlo el autor. Posterior a este vis-
to bueno, el corrector de estilo y el diagramador
del Departamento de Publicaciones, ambos de
planta, proceden a realizar el denominado proceso
de cierre del libro que incluye la elaboracién de la
pagina legal, la catalogacion en la fuente y el colo-
fon; la revision de la carétula, su reseia y solapas,
de los indices y de la bibliografia; y, en general, un
examen general y somero del texto definitivo.
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También es muy importante anotar que la relacion
entre el autor, el corrector de estilo y el diagra-
mador, siempre se lleva a cabo por conducto del
Departamento de Publicaciones. Esto implica que,
como politica, todas las entregas intermedias de
los textos, ya sea impresos o digitales, por parte del
corrector de estilo, del diagramador o del autor, se
realiza en el Departamento de Publicaciones y, por
ningln motivo, de manera directa entre ellos.

De forma paralela a los procesos de correccion
de estilo y diagramacion, el Departamento de
Publicaciones trabaja en la elaboracion de la re-
sefia y de los textos de las solapas que se inclui-
ran en la caratula y contracaratula del libro, todo
esto en colaboracién con el autor.

Una vez el libro esta diagramado, el Departamen-
to de Publicaciones procede a obtener el respec-
tivo ISBN ante la Cdmara Colombiana del Libro.
Por su parte, de manera simultanea, la Direccion
del Departamento elabora el respectivo Contra-
to de Edicién y procede con su suscripcién por
ambas partes, Universidad y autor. El texto del
Contrato de Edicion se incluye en el Anexo n.° 4.

Adicionalmente, como procesos complementa-
rios, previos a la comercializacién de los libros,
se encuentran los de cumplimiento del trdmi-
te del deposito legal consistente en el envio de
ejemplares a las bibliotecas Nacional, del Con-
greso y de la Universidad Nacional; la entrega
de cuatro ejemplares a la Biblioteca de la Uni-
versidad Externado; el anuncio de la publicacién
del libro en la pagina Web de la Universidad; y
la entrega de las regalias en ejemplares al autor
equivalentes al 3% del tiraje, tal como se dispone
en el Contrato de Edicion.

Finalmente, viene el proceso de entrega de los
ejemplares para su comercializacién, ya sea a
l[a Libreria de la Universidad o al distribuidor, la
editorial Siglo del Hombre.

Como politica, la Universidad ha establecido que
todo este proceso de edicion de sus libros debe
tomar un maximo de tres meses, contados desde

el momento de su autorizacién por parte del Co-
mité Editorial. En algunos casos, dependiendo de
algunos factores, este término puede reducirse a
dos o ampliarse a cuatro meses.

2. Politica de precios

La Universidad ha establecido como politica que la
fijacion del precio de venta de sus libros se realiza
mediante la aplicacion de un modelo de costos es-
tandar, el cual tiene en cuenta los siguientes factores:

a. Costo de correccion de estilo, por pagina
corregida en el archivo Word original a es-
pacio y medio. Costo estandar

b. Costo de la diagramacion, por pagina dia-
gramada definitiva. Costo estandar depen-
diendo del tamafio del libro

c. Costo de la obtencién del ISBN

d. Costo de elaboracién de la caratula. Costo
estandar

e. Costo de la impresion, por pagina. Costo
estandar dependiendo del tamafo del libro

f.  Costo de las comisiones del librero (35%) y
del distribuidor (20%)

g. Costo de los derechos de autor (10%)

De esta manera, el precio de venta de un libro
editado por la Universidad Externado de Colom-
bia depende, fundamentalmente, del nimero de
paginas de su texto definitivo y de su tamafo.
Conocidos estos factores, el PVP se obtiene de
la aplicacion de un modelo estandar de costos
previamente establecido.

Importa destacar que, como politica editorial, la
Universidad ha establecido que no obtiene utili-
dad alguna de la publicacion de sus libros y, mas
bien, por el contrario, subsidia su produccion,
pues, como puede observarse, el modelo de cos-
tos estandar no incluye los costos directos de fun-
cionamiento del Departamento de Publicaciones.

3. Procedimiento de “Circulacion restringida”

Como parte de su politica editorial, y en la bus-
queda de un modelo que permitiera fijar un pre-
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cio de venta razonable para los titulos que pu-
blica, en el cual no se generara utilidad alguna
pero se procurara a la vez la recuperacion de
los costos de produccion, la Universidad disend
e implemento, a través de su Comité de Publi-
caciones, un procedimiento conocido como de
“Circulacion restringida”.

Este procedimiento de “Circulaciéon restringida”
contempla la impresién de un primer tiraje de 250
ejemplares, de los cuales se entregan para comer-
cializacion externa al distribuidor, Siglo del Hom-
bre, inicamente 90 ejemplares. Los restantes 160
ejemplares se consumen de manera interna dentro
de la misma Universidad, contando las ventas por
conducto de su Libreria y la “salida” o pedidos
que se hacen por parte de sus propios programas
de posgrado para entregar a los estudiantes.

El costo total de produccién de estos 250 ejem-
plares s6lo incluye los costos iniciales de edi-
cién, esto es, los procesos de correccion de esti-
lo, diagramacion, disefo de cardtula, obtencion
del ISBN e impresién y derechos de autor, dado
que al consumirse internamente 160 de ellos no
se causa el valor de las comisiones del distribui-
dor (20%) y del librero (35%).

Con el consumo interno de estos 160 ejemplares,
cuyo costo total de produccion es asumido, o por
el comprador en la Libreria, o por el respectivo pro-
grama de posgrado, se amortizan completamente,
tanto los costos iniciales de produccién del titulo ya
mencionados (correccion de estilo, diagramacion,
diseno de caratula, obtencién del ISBN e impresion
y derechos de autor), como los costos de los 90
ejemplares del primer tiraje entregados al distribui-
dor para su comercializacion externa.

De tal modo, el costo total de produccién de pos-
teriores reimpresiones del mismo titulo no tiene
que contemplar la asuncién de estos costos ini-
ciales pues ellos ya estdn completamente amorti-
zados, y, entonces, solo deberan prever tanto los
costos de las comisiones del distribuidor (20%) y
del librero (35%) como los de impresion y dere-
chos de autor.

Todo lo anterior permite fijar un mismo precio de
venta al piblico, PVP, tanto para los ejemplares co-
rrespondientes a ese primer tiraje de 250 ejemplares
del que se consumen al menos 160 ejemplares de
manera interna, esto es, sélo por ventas en la Libre-
ria de la Universidad o por conducto de sus progra-
mas de posgrado, como para aquellos ejemplares
que se impriman y comercialicen posteriormente,
en exceso de ese primer tiraje, por conducto de las
distintas librerias del distribuidor Siglo de Hombre.

La primera premisa de la anterior metodologia es
que la Universidad no percibe ninguna utilidad
sobre los titulos que vende pero si debe procu-
rar recuperar al menos el costo de edicion de los
mismos.

Ademads, s6lo hay dos posibilidades: a. O el libro
se comercializa, desde un comienzo, de manera
externa, en su totalidad, por conducto del distri-
buidor Siglo del Hombre; b. O el primer tiraje se
distribuye asi: se comercializa parcialmente de
manera externa (90 ejemplares), y los 160 ejem-
plares restantes se consumen de manera exclusi-
va dentro de la Universidad.

a. Para determinar el precio de venta de un
titulo que se desea comercializar desde
un comienzo por fuera de la Universidad,
se deben tener en cuenta las cuatro clases
de costos, esto es, se deben sumar 1. Los
costos fijos iniciales: correccion de estilo,
diagramacion, disefno de la caratula y ob-
tencion del ISBN; 2. Los costos fijos fina-
les de comercializacién: comisiones del
distribuidor (20%) y del librero (35%); 3.
Los derechos de autor (10%); mas 4. Los
costos de impresion respectivos

b. Pero, si el titulo se consume internamen-
te, asi sea de manera parcial (160 ejem-
plares de los 250 del primer tiraje) sélo
dentro de la Universidad, ya sea porque
se vende en la Libreria o porque es re-
querido por los programas de posgrado,
el precio de venta se calcula teniendo en
cuenta solamente los valores correspon-
dientes a los costos fijos iniciales (1.), los
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derechos de autor (3.), mas los costos de
impresion respectivos (4.)

La principal bondad del modelo de “Circulacion
restringida” reside en que el consumo interno de
los 160 ejemplares del tiraje inicial permite hacer
una reimpresion del libro para ser vendido, esta
vez todo a través del distribuidor de la Universi-
dad, Siglo del Hombre, al mismo PVP con el que
se consumio aquella parte del tiraje inicial.

Y lo anterior se logra, se repite, por cuanto con
el consumo de los 160 ejemplares del primer ti-
raje se amortizaron los aqui denominados cos-
tos fijos iniciales, de tal manera que en los tirajes
sucesivos, los cuales se distribuyen fuera de la
Universidad, estos costos iniciales ya no tienen
incidencia y sé6lo deben asumirse los costos fijos
finales de comercializacién, los de impresion y
los de derechos de autor.

El modelo se disefi6 e implemento por cuanto si
se trata de fijar un precio de venta que amortice,
al mismo tiempo, los costos fijos iniciales y los
finales de comercializacién, opcién a., el libro se
hace invendible dado su alto costo y, por ende,
su correspondiente elevado precio de venta.

A titulo de ejemplo tenemos:

Para un libro de 400 péaginas, con un tiraje de
250 ejemplares,

- Sitodo el tiraje sale, desde el comienzo, para
ser distribuido de manera externa, su precio
de venta seria de $90.000 ($225/pagina)

- Si el primer tiraje lo distribuimos en 90
para comercializacién externa y 160 para
consumo interno, esto es, “Circulacion res-
tringida”, su precio de venta es de $60.000
($150/pagina)

Este procedimiento de “Circulacién restringida”
se aplica actualmente para la mayoria de los li-
bros que edita la Universidad en tirajes iniciales
de 250 ejemplares, utilizando el proceso de im-

presion “digital” a través del cual se logran me-
nores costos de impresion.

De esa manera también se garantiza un adecuado
proceso de divulgacion de las obras mediante la
fijacion de razonables precios de venta, al mismo
tiempo que se evita la acumulacion de inventarios.

Si no existiera este procedimiento de “Circulacién
restringida” y se quisieran recuperar los costos de
edicién, la Gnica manera de lograr un razonable
precio de venta para un libro seria imprimiendo
muchos ejemplares, por ejemplo, 1.000. Sin em-
bargo, la aplicacion de esta perversa politica lleva
a acumular ingentes e inconvenientes inventarios
de libros.

En conclusién, la Unica alternativa viable para
conciliar los aspectos de lograr un precio razo-
nable de venta, divulgar oportunamente el cono-
cimiento, y no acumular inventarios indeseables
es: primero, imprimir tirajes iniciales pequenos, vy,
segundo, no cargar, simultdineamente, los costos
fijos iniciales (diagramacion, correccion de estilo,
caratula, ISBN) y los costos fijos finales (comisio-
nes del distribuidor: 20%, y del librero: 35%).

Todo lo anterior explica y justifica la politica edi-
torial de la Universidad Externado de Colombia
para adoptar el procedimiento de “Circulacién
restringida” en la comercializacion de sus titulos.

4. Tirajes de impresion

Una de las politicas editoriales mas exigentes de la
Universidad Externado de Colombia es la no ge-
neracion de indeseables niveles de inventario de
ejemplares de libros o revistas. En efecto, como di-
rectiva se ha establecido que siempre deben “salir”
mas libros que los que “entran”, esto es, las ventas
siempre deben ser mayores que la produccion.

En cumplimiento del anterior propésito, la Uni-
versidad ha migrado del sistema tradicional de
impresion offset, el cual, para ser eficiente en cos-
tos, exige la impresion de un minimo de 500 o
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1.000 ejemplares, al sistema de impresion digital
que permite imprimir 100, 200, 250 o incluso 50
ejemplares a un costo y plazo muy razonables.

Importa tener en cuenta que desde el punto de
vista de calidad, el sistema digital se acerca mu-
cho a la ofrecida por el sistema offset. Ademas,
dada la exigencia de la Universidad en sus pro-
cesos de calidad y presentacién editorial de sus
titulos, la impresion de las caratulas de sus libros
y revistas se realiza en el sistema de impresion
offset con solapas, con lo cual se logran niveles
excelentes de calidad y presentacion.

De esta manera, actualmente el primer tiraje de la
mayoria de los titulos que publica la Universidad es
de 200, 250 o méaximo 300 ejemplares y se realiza
utilizando el sistema de impresion digital, el cual,
cada vez mads, es ofrecido en nuestro pais por una
amplia y variada gama de excelentes impresores.

Como politica se ha establecido entonces que es
preferible realizar unos primeros tirajes peque-
fios, de 200, 250 o 300 ejemplares, vy, si es ne-
cesario, dado el nivel de comercializacién del ti-
tulo, realizar reimpresiones adicionales también
de 200 o 300 ejemplares. Este procedimiento, sin
duda, permite satisfacer la politica de no acumu-
lar indeseables inventarios.

Ejemplo del cumplimiento de la anterior politica
editorial es el resultado de la produccion edito-
rial de la Universidad en 2011 cuando se edita-
ron 140 titulos nuevos y se reimprimieron 261.

5. Distribucion de los titulos editados

De tiempo atrds, como parte de su politica edito-
rial, la Universidad estableci6 que la distribucién
de sus titulos, libros o revistas, se haria por dos
canales, uno institucional y uno comercial.

El canal institucional de distribucion de sus titu-
los es la Libreria de la Universidad ubicada en su
campus, en la cual aquellos se ofrecen a la co-
munidad externadista con un descuento del 20%
sobre su precio de lista.

Ademads, en la pagina web del Departamento de
Publicaciones se ofrece un catdlogo completo de
los libros que contiene: autor, ISBN/ISSN, afo,
caracteristicas, resefa, precio y cardtula. Los titu-
los se pueden consultar por temas, por autor y por
area de conocimiento. Alli también se encuentra
disponible el vinculo a los libros electrénicos y a
los canales comerciales de distribucion. El canal
comercial es la firma editorial colombiana Siglo
del Hombre, la cual cuenta con una excelente
red de librerias asociadas tanto nacional como
internacionalmente, en especial en América La-
tina y Espana.

Con la llegada de las ventas por Internet, la Uni-
versidad acepté que sus titulos fueran ofrecidos,
ademds del canal electrénico de su distribuidor
Siglo del Hombre, www.siglodelhombre.com,
por conducto de la sociedad LalibreriadelaU en
su pagina electrénica www.lalibreriadelau.com.

Importa tener en cuenta que a través de estas
dos paginas es posible adquirir cualquier titulo
publicado por la Universidad Externado de Co-
lombia en cualquier lugar del mundo, en medio
fisico o papel, con el recargo solo del costo del
flete. Ademas, si el libro es ofrecido en formato
de libro electrénico, también es posible su adqui-
sicion a nivel internacional por conducto de las
librerias autorizadas.

Ademas, se divulga la informacion del catalogo
en la Biblioteca de la Universidad, las bibliotecas
del Depésito Legal y las institucionales con las que
se establecen canjes y donaciones. Las novedades
editoriales se divulgan también en las bases de da-
tos de bibliotecas especializadas, en Google Books
y en redes de editoriales nacionales e internaciona-
les para incentivar la compra en linea, utilizando
los vinculos a los distribuidores autorizados.

En un futuro, y como parte de su politica edi-
torial, la Universidad espera que sus libros en
fisico, y obvio, sus libros electrénicos, sean co-
mercializados a través de canales masivos como
iBookstore de Apple y Amazon.
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D. PROCEDIMIENTO DE EDICION DE REVISTAS

1. Procedimiento

En general, el procedimiento de edicién de una
revista es muy similar al de un libro, con la excep-
cion de que por tratarse de titulos de circulacion
periédica sus nimeros no requieren de autoriza-
cion previa por parte del Comité Editorial al que
simplemente se le informa de su publicacién. El
editor de cada revista es quien se encarga de cum-
plir con los estandares de indexacién de las revis-
tas académicas, para lo cual se exige la evaluacion
por pares de cada uno de los articulos publicados.

Sin embargo, el proceso de edicién de una revis-
ta cumple con todas las etapas de correccion de
estilo, diagramacion, revision de cierre, obten-
cion en este caso del ISSN e impresion, descritas
en el proceso de edicion de libros.

2. Indexacion nacional e internacional

Como politica editorial, la Universidad propende
por que sus revistas o titulos de circulacién peri6-
dica satisfagan los requisitos minimos que se de-
ben cumplir para lograr su indexacién por parte
de COLCIENCIAS y otros indices internacionales.

Por la razén anterior, en el proceso de edicién de
cada una de las revistas publicadas por la Uni-
versidad se procura que se satisfagan tales requi-
sitos, sea que la publicacién esté o no acreditada,
ya que el propdsito final de la politica es que to-
das ellas lo estén.

En términos generales, los criterios de evaluacion
tienen en cuenta cuatro aspectos: calidad cien-
tifica; calidad editorial; estabilidad, y reconoci-
miento nacional e internacional.

La calidad cientifica se evalda segin los tipos de
documentos que publique la revista. Se debe dar

prioridad a la publicacién de articulos de investi-
gacion inéditos. No obstante, también se pueden
incluir articulos cortos, resenas, reportes de caso
y traducciones, entre otros. En el criterio de cada
editor esta seleccionar el tipo y la cantidad de
documentos que se incluyen en cada nimero.

La calidad editorial evalGa, por una parte, las
caracteristicas basicas de las revistas cientificas
como: estar certificada seglin normas internacio-
nales, ISSN; tener periodicidad declarada y respe-
tada; atender a comunidades especializadas que
transcienden los limites institucionales y naciona-
les; y estar abierta a comunidades de especialistas
de todo el mundo. Por otra parte, revisa la estruc-
tura administrativa de las revistas, evaluando la
composicion de los comités (editorial, cientifico
y de arbitros) y personas encargadas de la revista.

La estabilidad de una revista cientifica esta asocia-
da a su antigliedad y al cumplimiento estricto de
las fechas de publicacién segun su periodicidad.

Por dltimo, la visibilidad se refiere a los niveles
de circulacion y de accesibilidad de la revista;
las formas y niveles de distribucién, y la integra-
cién en las bases bibliograficas. En particular, al
nimero de canjes con otras revistas nacionales
e internacionales, el nimero de donaciones, el
reconocimiento en el drea, y las consultas a la
pagina web. Lo anterior se complementa con el
cumplimiento del depdsito legal y la existencia
de colecciones completas en las principales bi-
bliotecas nacionales e internacionales, segin el
area de especialidad.

3. Estrategias para consolidar los procesos de in-
dexacion

Aunque algunas revistas estan mas adelantadas
en el proceso de indexacién que otras, la politi-
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ca editorial de la Universidad propende por que
todas adopten los criterios para el mejoramiento
editorial y cientifico de la publicacién, teniendo
en cuenta las particularidades de cada disciplina
y respetando el alcance que cada editor determi-
ne en su politica editorial.

Para fortalecer los procesos editoriales se han es-
tablecido cuatro estrategias:

a. Cumplimiento de la periodicidad; b. Eva-
luacién por parte de pares y exogamia; c. Je-
rarquizaciéon de documentos; d. Visibilidad y
distribucion

a. CUMPLIMIENTO DE PERIODICIDAD

Para garantizar el cumplimiento de la periodici-
dad se debe revisar en cada caso si es posible
mantenerla en el futuro, o si es pertinente mo-
dificarla. Los cambios de periodicidad se deben
registrar ante al ISSN (ICFES), y a partir de la fe-
cha del cambio se debe cumplir sin falta la nueva
periodicidad.

Para garantizar la periodicidad es preciso entre-
gar el material al Departamento de Publicaciones
por lo menos dos meses antes del mes estipulado
para salir de imprenta. Ello implica reorganizar
el proceso administrativo de la revista y cumplir
con los cronogramas de entrega tanto de los au-
tores y arbitros como de los editores.

b. EVALUACION POR PARES EXTERNOSY EXO-
GAMIA INSTITUCIONAL

Las revistas académicas deben contar con un
comité de arbitros externos que ayude a revisar
y evaluar los articulos antes de su publicacion.
Para ello, se deben convocar académicos afines
al perfil y la tematica de la revista, los cuales emi-
tiran conceptos sobre los articulos propuestos, y
ayudaran a seleccionar los textos que finalmente
se publicaran.

Es preciso disefiar un proceso de evaluacion que

garantice el doble ciego, es decir, el anonimato
tanto del evaluador como del autor, para facili-
tar la transparencia de la evaluacion. Para ello, el
procedimiento es el siguiente:

v" Enviar al evaluador el articulo sin el nom-
bre del autor ni notas al pie que lo identi-
fiquen

v" Solicitar al arbitro su hoja de vida completa
con publicaciones y titulos académicos

v Ofrecerle al arbitro ejemplares gratuitos
por su colaboracién

v" Indicarle la fecha limite para el envio de
comentarios

v Si la evaluacion es positiva, se solicita al
autor realizar ajustes segln su criterio y se
indica la fecha limite para entregar el do-
cumento arreglado. Se registra la fecha de
modificacion.

Se hace explicito que luego de esta primera eva-
luacion el comité editorial de la revista emitird la
decision final sobre la publicacion del texto.

Luego de la reunién del comité editorial de la
revista se le comunica al autor que su texto fue
aprobado y en qué ndmero serd publicado. Se
registra la fecha de aceptacion. Si la evaluacion
fue negativa (y el editor estd de acuerdo), se le in-
dica al autor que el texto no cumple con el perfil
de la revista.

Para que exista diversidad institucional en el co-
mité editorial de la revista, el comité de arbitros y
los autores que publican en la revista, COLCIEN-
CIAS exige los siguientes criterios:

v" 50% de los miembros del comité editorial
de la revista debe tener titulo de doctora-
do, y 50% debe ser externo a la institucion
editora

v 60% del grupo de arbitros debe ser externo
y diferente a los miembros del comité edito-
rial de la revista

V" 30% del grupo de arbitros debe tener maes-
tria
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v 60% de los autores debe ser diferente al co-
mité editorial de la revista y arbitros

v 30% de los autores debe ser externo a la ins-
titucion

Lo anterior implica recomponer estratégicamente
los comités y vincular continuamente personali-
dades influyentes en el area.

c. RECEPCIONY JERARQUIZACION DE DOCU-
MENTOS

Segln la jerarquizacién de documentos, las re-
vistas cientificas deben dar prioridad a los articu-
los de investigacion, y se deben publicar por lo
menos doce articulos al afio.

El procedimiento al momento de recibir las pro-
puestas de publicacién es el siguiente:

v"Indicar al autor que el texto sera enviado a
un drbitro para evaluacion.

v" Registrar la fecha de recepcién del docu-
mento.

v" Solicitar resumen en espanol e inglés, con
palabras clave

v" Solicitar al autor su hoja de vida con infor-
macioén detallada de publicaciones recien-
tes y titulos académicos

v Confirmar que el documento es inédito y
no ha sido publicado en otra revista

d. VISIBILIDAD Y DISTRIBUCION

Luego de la diagramacién e impresion, cada
nimero se debe enviar a: el depésito legal, las
suscripciones y donaciones, los canjes y las ba-
ses datos. Esto permite que los centros de docu-

mentacion tengan acceso al archivo histérico de
la revista. Los ejemplares del depésito legal son
enviados por el Departamento de Publicaciones
a su destino.

Cada facultad o departamento de la Facultad de
Derecho se encarga de gestionar las suscripcio-
nes y de enviar las donaciones. Por su parte, la
Direccién de la Biblioteca de la Universidad se
encarga de centralizar los canjes de todas las re-
vistas.

Ademds de la distribucion en medio fisico, es
preciso que cada revista tenga su sitio web, don-
de se ofrezca informacién general de la revista,
se dé acceso a los articulos en texto completo, y
se facilite la bdsqueda de articulos por medio de
indices de autores y de temas.

Cada vez que se edite un nuevo nimero se entre-
gard al web master de la Universidad la siguiente
informacion:

v" Los articulos en PDF de cada articulo

v' las indicaciones para los autores en espa-
fiol e inglés con los Gltimos ajustes

v" El indice de autores

v" El indice tematico

Ademads, se deben enviar los archivos a las bases
de datos nacionales e internacionales, y cumplir
con los compromisos adquiridos con cada uno
de ellos.

El Departamento de Publicaciones se encarga
de actualizar los repositorios y de sugerir nuevas
plataformas para la ampliar la divulgacién de las
revistas.
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La Universidad Externado de Colombia es es-
pecialmente rigurosa y cuidadosa en el cumpli-
miento de sus compromisos relacionados con los
derechos de autor.

Esta rigurosidad contempla dos aspectos: el pri-
mero, relacionado con la garantia de que cual-
quier texto que sea publicado por la Universidad
cuente con todas las autorizaciones pertinentes
por parte de su autor o poseedor de los derechos
de publicacion. El segundo, la relacién contrac-
tual que se origina entre la Universidad, en su
calidad de editora de la obra que se publica, y el
autor, compilador o director de la misma.

En el caso de traducciones, la Universidad es muy
cuidadosa de contar con la respectiva autoriza-
cién de la instancia correspondiente para la pu-
blicacion de la obra en idioma castellano. En la
mayoria de los casos este proceso implica la firma
de un convenio previo en el cual se plasman las
obligaciones y derechos de las partes, la instancia
cedente o que autoriza, y la Universidad.

También, para el caso de coediciones, general-
mente se celebra un convenio entre las entida-
des que realizan la coedicién; en este se plasman
las obligaciones y derechos de cada uno de los
coeditores.

En cuanto hace a la relacién con los autores,
compiladores o directores de las obras que pu-
blica la Universidad, siempre se celebra un Con-
trato de Edicion en el cual, ademds de los datos
generales del autor y del titulo por publicar, se
establecen, entre otros, los siguientes aspectos:

a. Plazo o término del contrato

E. DERECHOS DE AUTOR

b. Ndmero de ediciones o reimpresiones
autorizadas

c. Cantidad de ejemplares del primer tiraje
de la edicién respectiva

d. Honorarios, estipendios o regalias
En todos los casos se establece un pago
del 10% sobre el valor de las ventas en
el pais o en el extranjero, ya sea del libro
fisico, del PDF o del libro electrénico, e-

book

e. Lugar, fechas y formas de pago
Se establecen pagos semestrales, en los
meses de febrero y agosto, correspon-
dientes al semestre anterior, mediante el
proceso de transferencia electrénica a
cuentas preestablecidas

f.  Plazo y condiciones en que debe ser en-
tregado el texto original

g. Plazo y condiciones de la venta de cada
edicion o reimpresion

h. Cantidad de ejemplares gratuitos para el
autor
En todos los casos se establece la entre-
ga de un tres por ciento (3%) del nimero
de ejemplares de cada edicién, si aquél
fuere inferior a 1.000, o 50 ejemplares,
si dicho nimero fuere igual o superior a
1.000.

El Anexo n.° 4 incluye el modelo de este Contrato
de Edicion.
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F. IMPRESION POR DEMANDA, POD

El sistema de impresién por demanda (POD, por
sus siglas en inglés —print on demand-) es aquel
que permite la impresién de uno o muy pocos
ejemplares de un titulo determinado, ya sea este
libro o revista, a un costo relativamente razona-

ble.

Este sistema de impresion utiliza el método di-
gital y se ha popularizado principalmente por la
ventaja de tener, de manera local, impreso, casi
de inmediato, un titulo publicado en cualquier
lugar del mundo, a un precio relativamente razo-
nable. Maxime cuando se compara dicho precio
con el del mismo libro importado.

La Universidad no ha sido ajena a esta novedad,
y aprovechando la conversion de algunos de sus
titulos al formato de libro electrénico o e-book,
fundamentalmente aquellos de interés general o
traducciones, también ha convertido tales textos
para que sean objeto de una eventual impresion
por demanda remota, en paises como Espafia,
México y Argentina.

En este proyecto, al igual que en el del libro elec-
tronico que se presenta en el acapite siguiente, la
Universidad se ha asociado con firmas interna-
cionales que son representadas en Colombia por
Hipertexto Ltda.
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G. MIGRACION A LIBRO ELECTRONICO, E-BOOK

La Universidad es consciente de la evolucidn,
cada vez mas vertiginosa, al mundo del libro
electrénico, ya sea este simplemente el PDF o su
version mas sofisticada de e-book.

Por esta razén, como parte de su politica edito-
rial, la Universidad, de tiempo atras, aprovechan-
do las ventajas del procedimiento de Impresion
por Demanda, POD, ha venido convirtiendo
simultdneamente sus textos de interés general,
como son aquellos que componen la serie de
Teoria Juridica y Filosofia del Derecho, asi como
sus libros traducidos del inglés, aleman, francés e
italiano, al formato de libro electrénico.

De otra parte, se trabaja de manera intensa en la
conversion del mayor ndmero de titulos posibles
al formato ePub, un paso adelante del PDF. En la

medida que mds personas lean en tabletas, lecto-
res, smartphones (cuestion cada vez mas comdn)
sera mas importante el ePub, que se convierte
hoy en dia en un importante estandar internacio-
nal.

Actualmente la Universidad ofrece mas de 150
ePubs que comercializa por canales como iBook-
store de Apple, Amazon y otras librerias asocia-
das a la firma Hipertexto Ltda.

Complementario a este proceso de conversion, la
Universidad, en conjunto con sus distribuidores
Siglo del Hombre e Hipertexto Ltda., continuara
explorando distintos canales de comercializacion
de este tipo de libro electrénico con el propdsito
fundamental de aumentar su visibilidad y, obvio,
su comercializacién.
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I. ANEXOS

1. Anexo n.° 1

1. Propuesta de publicaciéon

Dependencia que sugiere la publicacion:
Fecha de presentacioén del libro:

Titulo del libro:

Autor, compilador o editor:

2. Informacion del libro

a.

Justificacion detallada de la publicacion

Campo o rama del saber a la que pertenece la publicacion

Nueva edicion, reedicion o reimpresion

Coleccion a la que pertenece el libro

Grupo y linea de investigacion a la que pertenece el texto

Si es libro de investigacion, detallar informacion del proyecto

Si es coedicion, justificar

Si es traduccion, justificar su publicacidon y mencionar si cuenta con las
autorizaciones correspondientes para su publicacion

Garantia de que se cuenta con los plenos derechos de autor, de coedicién o de
traduccion

Sugerencia del numero de ejemplares que seran impresos en el primer tiraje

Adjuntar el texto impreso a espacio y medio, y en medio digital
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2. Anexo n.° 2

FORMATO DE EVALUACION DE LIBROS
EVALUACION POR PARES

Titulo del libro:

Fecha de evaluacion:

l. Datos del evaluador:
Nombres y apellidos:
Afiliacion institucional:
Pais:

(}orreo electronico:
Ultimo titulo académico obtenido:

Il. Evaluacion

1. Fundamentacion cientifica

a. ¢Los objetivos del texto estan claramente enunciados y sustentados?

b. ¢ Utiliza una metodologia adecuada para el desarrollo de los objetivos?

c. ¢La presentacion y argumentacion de las ideas es coherente?

d. ¢El manejo de conceptos, teorias y datos es preciso?

e. ¢Existe relacion entre el titulo, el problema, los objetivos, el marco tedérico o
metodoldgico y las conclusiones?
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f. ¢Eltema es pertinente y brinda aportes a su area de conocimiento?

2. Presentacion de la informacion

a. ¢Elautor utiliza un lenguaje claro y conciso?

b. ¢Hay coherencia en la presentacion y desarrollo de las ideas?

c. ¢lLas partes del trabajo se articulan entre si y responden a los objetivos

planteados?

d. ¢ Utiliza fuentes bibliograficas actualizadas?

3. Uso de documentacion

a. ¢El autor realiza un uso adecuado de las fuentes bibliograficas en la
elaboracion de las citas, parafrasis, resumenes y notas al pie?

b. ¢El texto se puede considerar original?

c. ¢Es posible diferenciar los aportes del autor respecto de la informaciéon de
otros textos?
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lll. Clasificacion

El texto podria clasificarse como:

Libro de texto:
Libro de investigacion:
Libro de divulgacion:

IV. Recomendaciones
Publicar sin modificaciones:

Publicar con modificaciones:
No publicar

Firma del evaluador
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3. Anexo n.° 3

FORMATO DE EVALUACION DE LIBROS
CONCEPTO COMITE EDITORIAL

1. Propuesta de publicacion

Dependencia que sugiere la publicacién:
Fecha de presentacion del libro:

Fecha de concepto Comité Editorial:
Titulo del libro:

Autor, compilador o editor:

2. Informacion del libro

a. Justificacion detallada de la publicacion

b. Campo o rama del saber a la que pertenece la publicacion

C. Nueva edicién, reedicion o reimpresién

d. Coleccion a la que pertenece el libro

e. Grupo y linea de investigacion a la que pertenece el texto

f. Si es libro de investigacion, detallar informacion del proyecto

g. Si es coedicion, justificar

h. Si es traduccion, justificar su publicacidon y mencionar si cuenta con las

autorizaciones correspondientes para su publicacion

i. Garantia de que se cuenta con los plenos derechos de autor, de coedicion o de
traduccion

j- Sugerencia del numero de ejemplares que seran impresos en el primer tiraje

K. Adjuntar el texto impreso a espacio y medio, y en medio digital

29
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3. Proceso de evaluacion

a. Fecha de envio de las evaluaciones:
b. Fecha limite de recepcién de las evaluaciones:
c. Concepto del primer evaluador

Publicar sin modificaciones
Publicar con modificaciones:
No publicar

d. Concepto del segundo evaluador

Publicar sin modificaciones
Publicar con modificaciones:
No publicar

4. Condiciones editoriales

Tabla de contenido

indices

Resefa del autor

Resefa de libro

Esquema de citacion y bibliografia segin manual de estilo

Archivos originales de tablas, graficos, cuadros, etc.

Informacion completa de las fuentes de las imagenes, cuadros, graficos, etc.

5. Clasificacion

Libro de texto

Libro de investigacion
Libro de divulgacion
Libros institucionales

6. Recomendaciones del Comité Editorial

Publicar sin modificaciones
Publicar con modificaciones:
No publicar

7. Comentarios generales
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4. Anexo n.° 4

CONTRATO DE EDICION

1. PARTES CONTRATANTES

a. El autor:
Nombre: NOMBRE DEL AUTOR o COMPILADOR

Identificacion no.: Cédula o Pasaporte
Domicilio/ Oficina: Direccion, ciudad
Teléfono(s): ; Fax:

Correo electronico:

b El editor: Universidad Externado de Colombia - Departamento de Publicaciones, con domicilio en
la ciudad de Bogota, legalmente representada por MARTHA HINESTROSA REY), en su calidad de

Apoderada General de la Universidad.

2. OBRA

Titulo: NOMBRE DEL LIBRO

Formato en que se publicara: aa x bb N.° paginas del original: ppp
Inédita X Ya editada X Individual X En colaboracion X Colectiva X Originaria

Permisos necesarios para proceder a la edicién:

3. PLAZO O TERMINO DE ESTE CONTRATO
Fecha de iniciacion: 1° de mes de 2012 Fecha de vencimiento: cinco (5) afios

4. NUMERO DE EDICIONES O REIMPRESIONES AUTORIZADAS: las necesarias en el periodo
autorizado.

5. CANTIDAD DE EJEMPLARES DEL PRIMER TIRAJE DE ESTA EDICION: NNN

6. HONORARIOS, ESTIPENDIOS O REGALIAS:
Por ventas en el pais o en el extranjero, un diez por ciento (10%) sobre el precio de venta al publico

del libro fisico.
Por ventas en el pais, o en el extranjero, un diez por ciento (10%) sobre el precio de venta al publico

del libro virtual o electronico (PDF O E-BOOK).

7. LUGAR, FECHAS Y FORMAS DE PAGO:
En la ciudad de Bogoti, mediante liquidaciones semestrales, los meses de febrero y agosto de cada
aflo, con cortes a diciembre y junio, respectivamente, en la forma prevista en la cliusula anterior.

8. PLAZOS Y CONDICIONES EN QUE DEBE SER ENTREGADO EL ORIGINAL:
EL AUTOR se obliga a entregar a EL. EDITOR los originales de la obra en los plazos fijados en ¢l
cronograma anexo que hace parte del presente contrato.

PARAGRAFO: Los originales se entregaran en medio magnético y una copia impresa del mismo, segin
las instrucciones de EL. EDITOR.

9. PLAZO Y CONDICIONES DE LA VENTA DE CADA EDICION O REIMPRESION
Cinco anos. LLas mismas de la edicion inicial.

10. CANTIDAD DE EJEMPLARES GRATUITOS PARA EL AUTOR: Tres (3) por ciento (%) del nimero
de los ejemplares impresos de cada edicion si aquél fuere inferior a 1.000, o 50 ejemplares si dicho
namero fuere igual o superior a 1.000, los cuales no se consideraran ejemplares vendidos, para los
efectos de la remuneracion.
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de Colombia

E1 AUTOR Y EL EDITOR, de las condiciones civiles y mercantiles expresadas, identificados como
aparece al pie de las respectivas firmas, por medio del presente documento hacen constar que han
celebrado el Contrato de Edicion que, ademas de las anteriores estipulaciones, se regira por las
clausulas que seguidamente se continian enumerando y en lo no pactado en ellas y en cuanto no se
oponga a lo expresamente estipulado, por las reglas de los articulos 105 a 137, Capitulo ViiI, de la Ley
23 de 1982, “sobre derechos de autor”. <11. EL AUTOR, quien garantiza que es titular de los
derechos reconocidos por la ley invocada sin limitaciones o condiciones respecto de la obra
anteriormente determinada, que a la fecha no tiene contrato vigente de autorizacion, edicion,
publicacién, reproduccion o de cualquier otro tipo, en Colombia o en el exterior, a través del cual haya
cedido de manera total o parcial los derechos patrimoniales que le corresponden, respecto de la obra
que se contrata, se obliga a entregarla en forma exclusiva a ELL. EDITOR, que se compromete a
publicarla y divulgarla mediante su impresion grafica; o en forma digital o virtual (on-line); o en
formato de libro electrénico (e-book); y a distribuirla y venderla por su cuenta y riesgo en la Repuablica
de Colombia y en los paises que a bien tenga *PARAGRAFO. ELL EDITOR podra realizar tirajes de
la obra en los paises en los que, por motivos particulares de cada mercado, sea de mayor conveniencia
hacer el proceso de impresion de manera local, debiendo reportar la cantidad de ejemplares
producidos a EL. AUTOR. El porcentaje del 10% de regalias por derechos de autor sera liquidado
sobre el precio de venta al piblico en el pais en el que se produzca la venta del libro, sin perjuicio de lo
establecido en la clausula 24 de este contrato. *12. Como consecuencia de la exclusividad concedida,
EL AUTOR se obliga, durante la vigencia de este contrato, a no editar, ni personalmente ni por
terceras personas, en Colombia o en el exterior, la obra a que se ha hecho referencia ni otras obras
similares a ella que puedan constituir competencia para la distribucion y venta a que se obliga EL
EDITOR, o perjudicar u obstaculizar de cualquier manera el cumplimiento de las obligaciones que
éste contrae, en virtud de este mismo contrato o de la ley. «13. EL. EDITOR dara cumplimiento a la
obligacion sobre depésito legal y esta facultado para solicitar el registro del derecho de autor sobre la
obra, a nombre de EL. AUTOR, si éste no lo hubiere hecho, para lo cual el presente contrato
constituye poder especial, amplio y suficiente. *14. Si EL. AUTOR desea efectuar una adaptacion, un
arreglo o cualquier transformacién de la obra objeto del presente contrato, se obliga a hacerlo de
acuerdo con EL EDITOR, y para las traducciones de la obra a idiomas diferentes al espanol, EL
AUTOR otorga opciéon preferencial a EL. EDITOR para la celebracion del contrato de edicion
separado, para la obra traducida, en el pais o en el exterior. *15. EL AUTOR asume la
responsabilidad del contenido de la obra y si por ello EL. EDITOR resultase demandado, el autor
asumira su defensa. Frente a esto es claro que E1 EDITOR permanecera indemne. *16. EL. EDITOR
podra disponer, ademas de los ejemplares requeridos para cumplir con la obligacion sobre deposito
legal, de los ejemplares que considere necesario entregar a la biblioteca de la Universidad, a las
directivas de la Universidad, al archivo del Departamento de Publicaciones, a la Oficina de Prensa que
los utilizara en la promocién y publicidad de la obra, y al Area de Mercadeo que se encargara de
distribuirlos entre profesores de la materia. Estos ejemplares no se tendrin en cuenta para el cilculo
de la remuneracion. De requerirse ejemplares adicionales para la difusion de la obra, EL. EDITOR le
informara a EL. AUTOR del requerimiento, y estos ejemplares adicionales tampoco seran tenidos en
cuenta para el cilculo antes mencionado. *17. EL AUTOR se obliga a hacerle a la obra las
correcciones, adiciones o mejoras que EL. EDITOR considere conveniente, en la misma forma como
EL AUTOR tiene derecho a efectuar tales correcciones, adiciones o mejoras, antes de que la obra
entre en proceso de edicion. +18. Para la efectividad de lo previsto en la cliusula anterior, EL
EDITOR pondra a disposicién de EL AUTOR las primeras pruebas de la composicion de la edicion
correspondiente, con la correccién de estilo marcada sobre el papel, para que EL. AUTOR resuelva
dudas, apruebe o desapruebe una a una las sugerencias del corrector de estilo, con los signos
convencionales que le suministre EL. EDITOR y, ademias, haga las adiciones o mejoras que a bien
tenga o que le fueren solicitadas, procediendo a devolver las pruebas en un plazo no mayor a treinta
(30) dias calendario a partir de la firma de la recepcion del arte. De exceder los treinta (30) dias antes
indicados, EL. EDITOR dara por aprobada la correccién de estilo y procedera a insertar dichas
correcciones e imprimir el libro sin lugar a cambios o reclamaciones posteriores por parte de EL
AUTOR. +19. Si las correcciones, adiciones o mejoras que tenga a bien hacer EL. AUTOR,
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aumentan en mas de un cinco por ciento (5%) el costo de la edicion, EL. AUTOR se obliga a
reconocerle a EL EDITOR el mayor costo que exceda de dicho porcentaje, de conformidad con los
presupuestos de edicion hechos por EL EDITOR. +20. Si la obra objeto de este contrato necesita
actualizacion, EL. AUTOR se obliga a preparar los nuevos originales y si no pudiere o no quisiere
hacerlo, podra hacerlo EL. EDITOR con una persona idonea, sin perjuicio de los derechos de EL
AUTOR, de acuerdo con la ley y con el presente contrato. *21. EL AUTOR podra suministrar con el
original de la obra las ilustraciones que ¢l contenga, en dibujos o fotografias aptas para su
reproduccién, de acuerdo con las instrucciones de EL. EDITOR, o podra EL. AUTOR hacer las
sugerencias para que EL EDITOR se encargue de elaborarlas, directamente o por terceras personas
contratadas por él. En el primer caso se consideran de propiedad de EL. AUTOR, junto con su obra,
y manifiesta bajo la gravedad del juramento que cuenta con las autorizaciones correspondientes sobre
las mismas, y en el segundo caso, de propiedad del EDITOR. +22. EL. EDITOR es ¢l tnico
responsable del disefo de la caratula del libro; por cortesia, se suele permitir a EL. AUTOR participar
en el proceso de seleccion de ésta, para lo cual hay dos posibilidades: la primera es que EL. AUTOR
sugiera una imagen, un color de su preferencia, o cualquier elemento grafico de su agrado sobre el que
se trabajaran los borradores, pero si EL. EDITOR no esta de acuerdo con la sugerencia, la rechazara; y
la otra, que se le presenten a EL. AUTOR tres propuestas de las que seleccionara una. Podra hacer
observaciones a las propuestas, pero no tendra posibilidad de hacer cambios mas de dos veces, para no
alargar innecesariamente el proceso. Como se dijo antes, por cortesia se permite al autor participar en
el proceso; sin embargo, EL. EDITOR no esti en la obligacion de involucrarlo en €l y puede
seleccionar la caratula de acuerdo con las series sin necesidad de consultar con el autor. « 23. EL
AUTOR, si lo desea, podra adquirir ejemplares de cada edicion de la obra, en la cantidad que
libremente seiiale EL. EDITOR, pagindolos de contado, con un descuento del treinta por ciento
(30%) sobre el precio de venta al pablico que, asi mismo, libremente haya fijado EL. EDITOR; los
derechos que se liquiden sobre estos ejemplares seran sobre el precio neto (descontado el 30%). +24.
Las ventas de ejemplares de la obra que haga directamente EL. EDITOR, por medio de licitaciones
publicas o privadas o por cualquier otro medio que implique la concesion de precios especiales,
inferiores al precio de venta al pablico que haya fijado EL EDITOR, se tendran en cuenta para la
liquidacién de los honorarios, estipendios o regalias, pero sobre el precio neto especial concedido y no
sobre el precio de venta al publico. *25. Sobre los ejemplares a que se refiere la cliusula décima no se
causaran honorarios, regalias o estipendios. *26. Los honorarios, estipendios o regalias que se pactan
en este contrato se pagaran sobre ventas en firme, realizadas en el pais o en el exterior, es decir, cuyos
precios hayan sido efectivamente recaudados por EL EDITOR. 27. Las cuentas que EL. EDITOR
rinda a EL AUTOR, para el pago de los honorarios, estipendios o regalias, se consideraran definitivas
o irrevocablemente aprobadas, si dentro de los dos (2) meses siguientes al dia en que se haga el pago
EL AUTOR no les ha formulado ninguna observacion. «28. EL EDITOR podra autorizar
previamente y por escrito, a EL. AUTOR, para que edite personalmente o por terceras personas, la
obra objeto de este contrato en los paises en donde no tenga interés en ejercer la exclusividad que se le
ha otorgado. *29. EL AUTOR faculta expresamente a EL EDITOR para que ceda el presente
contrato a otra persona natural o juridica de su confianza dando aviso por medio de carta certificada
a la direccién inicialmente indicada de EL AUTOR. +30. EL EDITOR podra reproducir por si
mismo o a través de un tercero, extractos o fragmentos de la obra en revistas impresas o electronicas
para promocién de la obra. *31. En caso de que la obra objeto del presente contrato fuere en
colaboracién colectiva, sus varios autores se obligan solidaria y mancomunadamente con EL
EDITOR. «32. Si con por lo menos dos (2) meses de anticipacion a la fecha de vencimiento del
presente contrato, indicada en la cliusula tercera, ninguna de las partes manifiesta a la otra por escrito
su voluntad de darlo por terminado, se considerara prorrogado tacitamente por dos (2) aflos mas y asi
sucesivamente al vencimiento de cada prérroga, en las mismas condiciones del plazo inicial. *33
Durante la vigencia del presente contrato, EL AUTOR se compromete a no contratar con terceros,
en Colombia o en el exterior, la publicacion total o parcial de la obra, sin el consentimiento por escrito
de EL EDITOR; en caso contrario, respondera de los dafios y perjuicios que se ocasionen. *34. EL
AUTOR actuarid por su propia cuenta, sin que medie relacion laboral con EL EDITOR, ni
subordinacién de ningtn tipo con éste, pudiendo Unicamente exigir el precio convenido en este
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contrato. *35. EL AUTOR concede la facultad a EL. EDITOR de rematar los ejemplares que no se
hubieren vendido en un plazo de cuatro (4) afos, si el saldo en inventarios fuere mayor al 50% del
tiraje, situacion en la que se le pagari el 2% de derechos de autor sobre el precio de venta al pablico
de estos ejemplares. *36. Asi mismo, EL EDITOR podra rematar, donar o destruir el total o una
parte de los ejemplares de la obra que después de seis (6) afios quedasen en existencias, sin que exista
la obligacién de pagar la remuneracion correspondiente por derechos de autor. *37. Las partes
acuerdan someter las diferencias que puedan presentarse entre ellas, por motivo de la interpretacion,
la ejecucion o la liquidacién del presente contrato, a la decision de tres arbitros que serin nombrados
de comin acuerdo por las partes, quienes actuarin de acuerdo con lo previsto en el Codigo de
Comercio y en el Cédigo de Procedimiento Civil, funcionarin en Bogota y dictaran su fallo en
derecho. La solicitud de convocatoria y el proceso arbitral se ventilaran en el Centro de Arbitraje y
Conciliacién de la Camara de Comercio de Bogota. *38. Los gastos que demande la celebracion del
presente contrato y los de su legalizacién, lo mismo que los de registro del derecho de autor y el
deposito legal, seran pagados totalmente por EL EDITOR.

Para que conste se firma en la ciudad de Bogota, D. C., en dos (2) ejemplares del mismo tenor con

destino a cada uno de los contratantes a los

EL AUTOR (LOS AUTORES) EL EDITOR
MARTHA HINESTROSA REY
C.C. 51.700.834 de Bogota



